M [ BAUEN

PORSCHE-SHOWROOM

Fleischhauer starkt
Prasenz in Aachen

Rund 3,6 Millionen Euro hat das Handelshaus in den Umbau auf
«Destination Porsche” gesteckt. Das neue Markenerlebnis soll
weiteren Schwung in das Geschaft bringen.

von Frank Selzle

ie Fleischhauer Franz Gruppe in-

vestiert kriftig in die Marke Por-

sche. Am1. Juni hat das Handels-
haus sein modernisiertes Porsche Zen-
trum Aachenin zentraler Lage direkt am
Europaplatz wiedererdffnet. Der Tradi-
tionsstandort wurde in elf Monaten auf
das neue CI-Konzept , Destination Por-
sche* umgebaut. Das Unternehmen in-
vestierte rund 3,6 Millionen Euro.

,Es hat alles wunderbar geklappt, es
wurde sehr prizise und stringent ge-
arbeitet”, lobte Mathias Petter, Ge-
schiftsfithrer der Unternehmensgruppe
Fleischhauer Franz. Mit elf Monaten
habe man die geplante Bauzeit von itber
einem Jahr deutlich unterschritten und
den Kostenrahmen gehalten. ,Das ist fiir
uns auch wichtig. 3,6 Millionen ist schon
ein ordentliches Siimmchen.*

Realisiert wurde der Umbau von der
Habau GmbH, mit der Fleischhauer be-
reits seit 18 Jahren zusammenarbeitet
und die schon etliche Bauprojekte fiir das
Handelshaus umgesetzt hat. Auch der
Bestandsbau in Aachen wurde 2007/08
von dem ortsansissigen Generalunter-
nehmen gebaut. ,Wir haben das Projekt
in zwei Bauabschnitten umgesetzt, das
war nur aufgrund der Gréfle méglich®,
erzihlte Geschiftsfithrer Jérg Schiffer.
JIndereinen Hilfte wurde gebaut, in der
anderen verkauft.* So habe mandas Pro-
jekt ohne grofe betriebswirtschaftliche
Riickginge umsetzen kénnen, bestitigt
Petter und lobt sein Team: ,Wir sind in
den elf Monaten nicht einen Tag nicht
produktiv gewesen, wir haben hierjeden
Tag gearbeitet, das war schon eine an-
spruchsvolle Aufgabe.”

Dass der Umbau schnell und effizient
erfolgte, verdankt der Hindler auch dem
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Know-how des Habau-Teams. ,Wir haben
mittlerweile viel Erfahrung mit Destina-
tion Porsche im Neu- und Umbau, das
hilft uns natiirlich bei der passgenauen
Planung und auf der Zeitschiene®, so
Schiffer. Auchan den Porsche-Umbauten
der Fleischhauer-Gruppe in Bonn und
Koln ist Habau beteiligt.

Viel Platz fiir den neuen Look
In Aachen musste fiir die neue CI bis auf
eine Verlangerung der Empore der Raum
nicht erweitert werden. Die nachgeriis-
teten Destination-Elemente fiigen sich
locker ein und strukturieren den Raum
gefallig. Es bleibt gentigend Platz fiir bis
zu 25 Ausstellungsfahrzeuge. Fiir Por-
sche-Bestandsgebiude mit einer Héhe
von gut acht Metern werden die Shop-
Module angepasst, denn Destination-
Neubauten sind mit rund zehn Metern
deutlich hoher. Zentrales Elementistder
Loungebereich, Porsche Platz genannt.
Die Fahrzeuge stehen entlang der ,Ra-
cing Line" — ein Symbol fir die Motor-
sport-DNA der Marke. In Aachen sind
drei Themenmodule umgesetzt: ein
Highlight-Modul sowie die Bereiche Ge-
brauchtwagen und E-Performance. Zu-
dem gibt es einen , Lifestyle Bereich* mit
Accessoires und Zubehorartikeln.
,Destination Porsche* sei mehr als
nur ein Architekturkonzept, sagte Kars-
ten Sohns, CFOund Geschiftsfithrervon
Porsche Deutschland, anlisslich der
Wiedererdffnung. ,Es ist eine komplett
neue Form der Kundenansprache. Wir
stellen die Kunden in den Mittelpunkt
und haben den Schauraum von einer
produktzentrierten, kithlen Atmosphire
hin zu einem Markenerlebnis weiterent-
wickelt.“ Die Investition in physische

Standorte sei immer noch wichtig und
zukunftstrichtig. ,Wir wissen von unse-
ren Kunden, dass sie den Kontakt zu den
Mitarbeitern im Autohaus sehr schit-
zen.* Gleichzeitig verfolge man einen
ganzheitlichen Omnichannel-Ansatz
und stirke auch die Onlineprisenz.
,Hier in Aachen wurde das Konzept her-
vorragend umgesetzt.

Digitalisierung und Elektromobilitat
Durch moderne Virtual-Reality-Anwen-
dungen kénnen Kunden ihr Auto virtuell
konfigurieren und in 3D-Animationen
erleben. Interaktive Touchscreens ma-
chen Produkte und Dienstleistungen er-
lebbar. Digitale Lésungen wie die Fahr-
zeugannahme per Tablet, elektronische
Unterschriften und Online-Zahlungs-
moglichkeiten sorgen fiir einen rei-
bungslosen und komfortablen Ablauf.

Auch das Thema E-Mobilitat spielt im
Porsche Zentrum Aachen eine zentrale
Rolle. Auf einer exklusiven Highlight-
Flache fiir den Bereich Porsche E-Perfor-
mance werden die neusten elektrischen
Porsche Sportwagenausgestellt. Dazu ist
der Standort seit dem 1. Mirz 2024 einer
von aktuell bundesweit elf Hochvolt-
Stiitzpunkten der Marke und verfiigt
iiber dafiir speziell geschulte Mitarbeiter.
Schnellladesiulen mit 800-Volt und einer
Ladeleistung von bis zu 320 kW ermog-
lichen das ,Porsche Turbo Charging®.
Zudem gibt es 13 AC-Lader mit 22 kW.
»Mit den neuen E-Mobility-Angeboten
wird ein klares Zeichen fiir eine nachhal-
tige Zukunft gesetzt*, erliuterte Frank
Weber, Geschiftsfithrer des Porsche
Zentrum Aachen.

Der 6.200 Quadratmeter grofle
Standort verfiigt daritber hinaus tiber
zwei Dialogannahmen und eine Werk-
statt mit 15 Arbeitsplitzen — inklusive
zwei Hochvoltarbeitsplitzen.

Wachstumsplane im Jubilaumsjahr
2023 hat Fleischhauer mit Porsche in
Aachen 65,3 Millionen Euro erwirtschaf-
tet. 46 Mitarbeiter kitmmern sich aktuell
um die Kunden, mehr als doppelt so viele
wie zum Start des Hauses 2008. Im neuen
Destination-Betrieb plant die Handels-
gruppe kiinftig den Verkauf von rund
347 Neuwagen und etwa 326 Gebrauchten
sowie rund 5.100 Werkstattdurchginge.
Der Fleischhauer Franz Konzern ver-
treibt mit seinen 1.319 Mitarbeitern aus-
schlieflich VW-Konzernmarken in
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14 Standorten und erwirtschaftet rund
840 Millionen Euro (2023). Im vergange-
nen Jahr zihlte man 12.878 NW- und
8.946 GW-Verkaufe sowie 416.000 Werk-
stattstunden. Die drei Porsche-Zentren
in Aachen, Kéln und Bonn tragen mit
ihren 125 Mitarbeitern rund 221 Millio-
nen Euro Umsatz bei. Verkauft wurden
2023 1.085 Neuwagen, 723 Gebrauchte
und rund 46.800 Werkstattstunden. ,Es
gibt noch Steigerungspotenzial®, besti-
tigte Petter. ,Das halte ich auch fiir
machbat, wir sind aufeinem guten Weg.
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Die Marke hat dieses Potenzial und wir
werden stetig daran arbeiten.”

In diesem Jahr feiert das Handelshaus
sein 100-jihriges Firmenjubilium. 1924
von Jacob Fleischhauer in Koln als Ford-
Hindler gegriinder, legte das Unterneh-
men bereits 1928 mit den Niederlassungen
in Aachen und Bonn den Grundstein fiir
die erfolgreiche Firmenentwicklung sowie
die Expansionsphase ab 1992 mit Akquisi-
tionen und Neubauten in Kéln, Bad Kreuz-
nach, Ménchengladbach und Euskirchen.
1948 gehérte man zuden VW- und Porsche-
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Hindlern der ersten Stunde. ,Wir sind
stolz darauf, dass wir von Anfang an mit
dabei gewesen sind. Das sind itber
70 Jahre Partnerschaft, diewir iiber all die
Jahre erfolgreich gestaltet haben®, sagte
Petter. ,Das bekommen auch im Automo-
bilgeschift nicht viele hin, das ist ein gro-
fRer Meilenstein“, lobte Karsten Sohns und
gratulierte dem Handelspartner zum
100-jahrigen Jubilium. Fleischhauer sei
nicht nur eine sehr erfolgreiche Unterneh-
mensgruppe, sondern auch ein sehr guter,
vetlisslicher Partner. L]
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