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Reduce to the max

MCLAREN .. In Diisseldorf entstand das weltweit
einzige Autohaus, das exklusiv fiir die Sportwagen-
marke errichtet wurde. von poris pLATE

er Name McLaren ist fiir Motor-
D sport-Fans und Sportwagenlieb-

haber in aller Welt ein Begriff fiir
technische Perfektion und Erfolge auf der
Rennstrecke. Aber auch fiir Exklusivitit.
Gerade hat der Schauspieler Rowan At-
kinson, alias ,,Mr. Bean, fiir Schlagzeilen
gesorgt, weil er seinen F1 gegen einen
Baum gesetzt hat.

Ein anderer F1-Kunde, der die Nummer
71 von insgesamt 75 produzierten Ein-
heiten dieser Sportwagenlegende sein eigen
nennt, wird in Kiirze den ersten MP4-12C
in Diisseldorf in Empfang nehmen kénnen,
und zwar im nur fiir die Marke McLaren
erbauten Flagship Store an der Willstitter
Strafle der Rheinmetropole. Mitte Juli hat
der Betrieb erdffnet.

Die Moll-Gruppe hat in ihren nunmehr
zwolften Betrieb 850.000 Euro investiert.
Das Areal an der Willstitter Strafe bot
Platz und gute Nachbarschaft fiir McLaren:
Gleich nebenan hat auch die Nobelmarke
Aston Martin ein Zuhause gefunden.

Die Entscheidung fiir McLaren traf Ge-
schiftsfithrer Timm Moll, weil die Marke
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in den nichsten Jahren eine interessante
Modellpalette aufbauen wird. ,,Jedes Jahr
wird es ein neues Highlight geben®, be-
richtet Jens Nothelle, der als Brand Mana-
ger fiir das Fabrikat zustdndig ist. Deshalb
entschloss sich Moll, einen exklusiven
Showroom zu bauen.

Exklusiv und trotzdem giinstig

Fir das Gebaude setzte das Unterneh-
men auf die bewidhrte Partnerschaft mit
dem Stahlbauunternehmen Habau aus
Heinsberg, das schon ofter fiir die Grup-
pe gebaut hat, unter anderem auch den
Aston-Martin-Betrieb. Eine wichtige
Vorgabe war, die Anforderungen des
Herstellers wirtschaftlich umzusetzen.
Die Stiickzahlen, die vermarktet werden
konnen, sind ndmlich begrenzt: ,Die
erste Jahresproduktionsquote von 40 bis
50 Fahrzeugen, die wir zur Verfiigung
bekommen, ist bereits ausverkauft, so
Nothelle. Auch die Marge ist nicht tippig,
Rabatte gibt es aber keine. Im Gegenteil:
~Vereinzelt findet man Angebote fiir
noch zu liefernde Fahrzeuge, welche tiber

dem eigentlichen Verkaufspreis gehan-
delt werden.*

Die meistens aus erfolgreichen Ge-
schiftsleuten bestehende Klientel kann es
sich leisten, auf den knapp 200.000 Euro
betragenden Verkaufspreis noch eine
Schippe draufzulegen. ,,Durchschnittlich
kosten die hier verkauften MP4-12C um
die 240.000 Euro. In individuelle Verin-
derungen wie zum Beispiel Carbon-Fibre
Komponenten und eine besonders design-
te Lederausstattung investieren die Kun-
den 20.000 bis 70.000 Euro.*

Der Business Case ist klar: In drei Jah-
ren will Moll die Investition refinanziert
haben. Zu einer kostengiinstigen Umset-
zung des Ausstellungsraums trug auch
bei, dass Habau-Geschiftsfithrer Jérg
Schiffer in zahlreichen Gesprichen mit
den McLaren-Verantwortlichen noch an
den Vorgaben mitarbeiten konnte, die
parallel zum Bau in Diisseldorf entwi-
ckelt wurden.

Vorgaben relativiert

»Der Betrieb ist ein Prototyp", erldutert
Schiffer denn auch. Um die Qualitit
gewihrleisten zu kdnnen, arbeitete der
Generalunternehmer weitestgehend mit
Stammlieferanten zusammen. Bei der
Umsetzung der vom Autohersteller ge-
wiinschten Einzelelemente kam Schiffer
seine jahrelange Erfahrung im Autohaus-
bau zugute: So konnte er das ,, Auditori-
um® genannte Highlight des insgesamt
300 Quadratmeter groflen Schauraums
nachkonstruieren und von einem Schrei-
ner gilinstiger bauen lassen.
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