PORSCHE ZENTRUM NURNBERG

Beste Lage

Das neue Porsche Zentrum
Niirnberg-Fiirth-Erlangen
der Scholz-Gruppe

Das neue Porsche Zentrum Niirnberg-Fiirth-Erlangen der Scholz-Gruppe aus Bamberg empfangt
den Besucher im bekannten Corporate Design der Sportwagen-Marke, verfiigt aber auch tiber

ein eigenstandiges Raumprogramm und ganz individuelle ,innere Werte".

uf der griinen Wiese™ zu bauen gilt
in der Kfz-Branche als beste Vor-
aussetzung dafir, ein perfektes
Autohaus in Sachen Funktionalitat und
Effizienz zu bekommen. Das war auch
beim Porsche Zentrum Nirnberg-Furth-
Erlangen so, das die Bamberger Scholz-
Gruppe Anfang April 2014 eroffnen und

dabei gleich den neuen Macan vorstellen
konnte. Bis man allerdings die , griine Wie
se” im so genannten , Knoblauchsland®,
einem besonders geschiitzten Gemiise
Anbaugebict im Norden Nurnbergs,
bebauen konnte, musste zunichst ein
Grundstiicks-Marathon absolviert werden.
»63 Grundstiicke hatten wir seit Ubernah-

Die Ausstellung und die beiden liberdachten Vorhéfe schmiegen sich hufeisenférmig um

den Kundenempfang und Multicounter
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me der beiden Porsche-Zentren Niirnberg
und Fiirth-Erlangen im Jahr 2003 gepriift",
erlautert Michael Fidenmiiller, Inhaber
und Chef der Scholz Gruppe, ,keines lag
so ideal im Stidtedreieck Niirnberg-Fiirth-
Erlangen wie der jetzige Standort an der
Kreuzung Erlanger Strafle und Marien-
bergstrafie. Allerdings wollte der Magistrat
an dieser ,Stadteinfahrt’ kein Autohaus,
sondern ein vielgeschossiges Birogebaude
als ,Stadttor’. Erst nach langen Verhandlun-
gen, bei denen uns Oberbiirgermeister
Maly sehr konstruktiv unterstitzt hat, war
der Weg frei, die fiir unser Projekt benotig-
ten Grundstiicke von insgesamt neun
Eigentiimern zu erwerben.” Die Mithe hat
sich gelohnt, der Standort an den zwei Aus-
fallstrafien mit tber 61.000 Fahrzeugbewe-
gungen am Tag und dem Flughafen als
Nachbarn ist fiir das neuen Porsche Zent-
rum Niirnberg-Fiirth-Erlangen ideal, das
neben den drei namengebenden Stidten
ein noch grofieres Marktgebiet betreut, das
bis nach Ansbach, Schwabach und Neu-
markt in der Oberpfalz reicht. Das zweite
Porsche Zentrum, das die Scholz-Gruppe
bereits seit 2001 in Bamberg betreibt und
im Vorjahr modernisiert hat, setzt dieses
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grofle Marktgebiet unmittelbar nirdlich
anschliefiend nach Oberfranken fort.

Uberzeugendes Raumprogramm
Die Scholz-Gruppe betreibt 20 Autohiu-
ser, Michael Eidenmiiller, der das Famili-
enunternehmen seit 27 Jahren in vierter
Generation leitet, hat also schon jede Men-
ge Erfahrung in Sachen Autohaus-Bau.
Und mit dem Bamberger Planungsbiiro
von Peter und Simon Keidel einen langjih-
rigen Partner und ,Hof-Architekten, der
auch das neue Porsche Zentrum geplant
hat. Als Generalunternehmer bekam die
Habau GmbH aus Heinsberg den Zu-
schlag, die bereits viel Expertise beim Bau
von Porsche Zentren sammeln und auch
preislich punkten konnte. ,Man hat als GU
eben Einkaufsvorteile, wenn man nicht
nur ein Porsche Zentrum, sondern meh-
rere baut wie Habau; wir haben hier z. B.
unsere komplette LED-Beleuchtungsanla-
gezum glcichcn Preis wie cine konventio-
nelle Beleuchtung bekommen®, erklirt
Eidenmiiller. Auch im Bauprozess habe es
sich bewihrt, auf Profis wie Keidel und
Habau gesetzt zu haben, denn durch Alt-
lasten im Baugrund und den strengen
Winter 2013 mussten die Fundament-
arbeiten bis Mai 2013 ruhen, .50 dass un-
ser GU erst im August mit der Errichtung
des Hochbaus beginnen konnte und in
einer extrem schnellen Bauzeit von nur
sieben Monaten das Gebiude vollendet
hat", so Eidenmiiller.

Das Ergebnis beeindruckt: Auf dem
15.500 m* groflen Grundstiick wurden
5.000 m* iberbaute Fliche geschaffen,

@\

h

BAUEN 2014 |

davon 1.500 m? Ausstellungsfliche fiir
tiber 40 Neuwagen und 1.500 m’ Service-
fliche mit 20 Werkstattarbeitsplatzen plus
2 Direktannahmen und 2 Aufbereitungs-
plitzen. Anders als andere Porsche Zent-
ren hat man nicht nur ein Vordach an die
Ausstellung angedockt, sondern gleich
zwei, bei denen sich die bis auf den Sicht-
schlitz geschlossene Metallpaneel-Fassade
der Porsche-Ausstellung als transparente
Lochblech-Fassade fortsetzt: ,Vordach 1
schiitzt den Bereich vor den Direktannah-
men vor Regen und Sonne und bietet Platz
fur 14 Kundenparkplitze®, erliutert Jirgen
Niemuth, der Geschiiftsfithrer des neuen
Porsche Zentrums, ,und unter Vordach 2
prasentieren wir Gebrauchtwagen; dieses
zweite Vordach dient auch dazu, die auf-
bereiteten Fahrzeuge witterungsgeschiitzt
von den Aufbereitungsplitzen in die Aus-
stellung zu fahren.” Durch diese Anord-
nung wurde auch ein ganz besonderes
Raumgefuge und -gefihl erzielt: Die Aus-
stellung und die beiden flankierenden
uberdachten Vorhofe ziehen sich hufeisen-
formig um den Empfangs-Multicounter,
die Galerie und den anschlieflenden Ser-
vicebereich mit verglaster Direktannahme.
Dem Besucher erschlieffen sich beim Be-
treten des Hauses dank dieser Blickachsen
sofort simtliche Leistungsangebote des
Autohauses. Zudem hat dieses Raumpro-
gramm ,eingebaute” Erweiterungsmaog-
lichkeiten: ,Wir konnen z. B. die Glasfas-
sade zwischen Ausstellung und dem iiber
dachten GW-Platz leicht herausnehmen
und so in kiirzester Zeit unseren Show-
room erweitern’, erklirt Jirgen Niemuth,

B

Michael Eidenmiiller (r.) und Jiirgen Ni
600 Neu- und Gebrauchtwagen vermarkten

21/2014

ieb per anno rund

B | BAUEN 2014

Nur eine transparente Glaswand liegt zwischen der Ausstellung und den beiden flankierenden, iiberdachten Vorhéfen

Okologie & Okonomie

Neben dem unmittelbar erlebbaren neuen
Raumprogramm tiberzeugt das Porsche
Zentrum Niirnberg-Fiirth-Erlangen auch
mit inneren Werten: Die Ausstattung mit
modernster LED-Technologie im Innen-
und AuBenbereich wurde schon erwithnt,
dadurch lisst sich der Stromverbrauch fiir
die Beleuchtung mehr als halbieren und
zugleich der Warmeeintrag in den Show-
room reduzieren. Weitere Beispiele fir
okologische Maffnahmen im neuen Be-
trieb:

= Luft-Warmepumpen fir die Heizung
(in Kombination mit einer Gas Therme
fiir Spitzenlasten);

= Photovoltaik- Anlage auf dem Dach zur
eigenen Stromerzeugung;

= Stromaufladestation mit Solarstrom;

s Grindicher fir bessere Wiarmedam-
mung;

= Regenwasser-Riickhaltebecken fir ge-
zielte Oberflichenwasser-Versickerung;

= Versickerungsfihige Parkplatzbelige
und vieles mehr.

Ein derartiges Register an Oko-Maf-
nahmen kommt nicht von ungefihr, denn
Bauherr Fidenmiiller ist davon iiberzeugt,
dass die meisten auch 6konomisch Sinn
machen. Deshalb hat er derzeit fiir alle
seine Autohiduser eine Nachhaltigkeits-
kampagne initiiert, bei der mit Hilfe eines
Lnergieexperten die Lnergieeffizienz auf
den Prafstand gestellt und individuelle
Optimierungspakete fiir jede Betriebsstiit-
te definiert werden.

Rund 600 Neu- und Gebrauchtwagen
per anno will Jiirgen Niemuth mit seinem
knapp 60 Mitarbeiter zihlenden 'leam
nun im neuen Porsche Zentrum Niirn-
berg-Fiirth-FErlangen vermarkten, fur das
die Scholz-Gruppe 12,8 Mio. Euro inves-
tiert hat. Die hervorragende Lage des
Autohauses, die Reduzierung der laufen
den Kosten durch okologische Mafinah-
men, die neuen Potenziale in Sachen

Blick in die neue, von oben wie von unten helle Hightech-Werkstatt
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Prozesseffizienz im Service und fir die
Produktinszenierung im Verkauf sowie
ein motiviertes Mitarbeiterteam sind gute
Vorausselzungen daftr, dass die Wachs-
tumsziele am neuen Standort im frucht-
baren Knoblauchsland erreicht werden
kinnen. Dieter Radi m

KENNDATEN DES BETRIEBES
Porsche Zentrum Nirnberg-Fiirth-Erlangen,

Erlanger Str. 150, 90425 Niirnberg
NEUBAU:

Bauzeit 8/2013 bis 4/2014
Planung:  Keidel Architekten Partnerschaft,

) ~ Bamberg
Bauausfihrung:  HABAU GmbH, Heinsberg
FLACHENGROSSEN:

Grundstuck 15.500 m*

Nettogrundflache (Nutzflache)  6.800m’
Verkaufsfliche Neuwagen  3.000 (1.500) m*
(davon im Haus)

Verkaufsfliche GW 3.000 (500) m’
(davonim Haus)

Flache mechanische Werkstatt 1.500 m?
Direktannahme-Platze o
KOSTEN (OHNE MWST.):

_Grundstuck (erschlossen)  5.990.000 €
Reine Baukosten 4.774,000 €
Werkstatteinrichtung 536.000 €
Inneneinrichtung + Mobiliar 298.000 €
Kommunikationsanlagen (DV,IT) 159,000 €
Werbeanlage, Signalisation ~ 79.000€

_ AuBenanlagen 680.000€
Hal_nnr-hmkn-:t_r\n e i7a 000 €
Summe 12.895.000 €
KENNZAHLEN: &

Mitarbeiter gesamt (davon Azubi) 59(10)
Mechanische Werkstattarbeitsplatze 18
Werkstattdurchgange pro Tag 535
Pkw-Neuwagen-Planzahl 2014 281 Einheiten
Phw-GW-Planzahl 2014 266 Einheiten |
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